	[image: ]
	
	




XFIN LANÇA O VERBO “XFINAR” E ESCOLHE CÉSAR MOURÃO PARA DAR VOZ AO NOVO POSICIONAMENTO DA MARCA
Novo verbo significa esclarecer todas as opções antes de tomar uma decisão financeira e está no centro de cinco filmes criados para canais digitais e redes sociais

· A parceria com César Mourão prolonga-se até dezembro de 2027.
· A campanha reúne cinco filmes desenvolvidos para canais digitais e redes sociais.
· A iniciativa surge depois da Xfin ter intermediado nos primeiros 9 meses do ano 560 milhões de euros em crédito, um aumento de 30% face ao ano anterior. 

Lisboa, 13 de outubro de 2026 - A Xfin lança “Xfinar”, um novo verbo que pretende associar a marca ao esclarecimento de todas as opções antes de uma decisão financeira, e escolhe César Mourão para dar voz à campanha. A iniciativa marca uma nova etapa no investimento da empresa em notoriedade e procura afirmar um ativo distintivo com continuidade para além deste lançamento.
A parceria prolonga-se até dezembro de 2027 e surge numa fase de forte crescimento da Xfin. Até setembro de 2026, a rede intermediou 560 milhões de euros em crédito, um aumento de 30% face ao ano anterior, tendo também registado um aumento de 16% no valor médio intermediado e de 10% nos processos concluídos. Em termos de expansão nacional, o número de franquias cresceu 86% para um total de 41 unidades ativas e assinou com 70 novas unidades, que certamente irão dar uma forte aceleração até ao fim do ano.
A campanha parte da pergunta “Mas… já xfinaste isso?”. César Mourão entra inesperadamente nas conversas de João e Matilde, um casal confrontado com diferentes decisões financeiras, e assume o papel de catalisador da curiosidade. Em vez de explicar os produtos, o embaixador introduz a pergunta que conduz as personagens até à Xfin, amplificando o conceito com humor, proximidade e clareza.
O conceito desenvolve-se ao longo de cinco filmes sobre crédito à habitação, gratuitidade do serviço para o cliente, crédito consolidado, aquisição e obras, e posicionamento de marca. Os conteúdos foram pensados de raiz para formatos verticais e serão divulgados através dos canais digitais e das redes sociais da Xfin até meados de dezembro.
O conceito estratégico da campanha foi desenvolvido pela Adyant Brand Consultants, partindo da ambição de transformar o nome Xfin num verbo e num ativo distintivo da marca. A Aquele Abraço assegurou o desenvolvimento criativo e os guiões, enquanto a produção dos filmes ficou a cargo da Firma Filmes, com realização de Diogo Lopes. A estratégia de meios e a ativação digital são asseguradas pela Dengun e YourTrend Marketing.
“Este investimento reflete a dimensão que a Xfin alcançou e a ambição que temos para a marca. Após um ano de forte crescimento da rede e da atividade, queremos reforçar a nossa presença junto dos portugueses e tornar a Xfin uma referência quando pensam em decisões de crédito. A parceria com César Mourão ajuda-nos a levar esta mensagem a mais pessoas, com uma linguagem simples e próxima”, afirma Bernardino Machado, CEO da Xfin.
“Partimos de uma realidade concreta: cerca de 40% dos portugueses não têm o hábito de comparar alternativas antes de tomarem uma decisão financeira. Foi precisamente esse comportamento que quisemos ajudar a mudar. ‘Xfinar’ significa parar, verificar e comparar antes de assinar, ajudando as pessoas a tomar conta das suas próprias decisões. Escolhemos César Mourão porque o seu humor inteligente, a credibilidade e a capacidade de comunicar com diferentes gerações permitem abordar um tema sério de forma mais leve e próxima. Não queremos assumir o papel de quem impõe uma recomendação, mas ser o parceiro que está sempre disponível para encontrar a resposta certa”, afirma Nuno Campos, Diretor de Marketing da Xfin.
“A verdade é que o que me levou a aceitar ser embaixador da Xfin foram duas razões. Uma delas é que preciso mais da Xfin para a minha vida do que dos meus próprios pais. Sou um zero à esquerda em finanças e decisões, portanto, isto foi feito para mim. Mais seriamente, como a Xfin se aproximou de mim e do meu trabalho agradou-me e cativou-me bastante. Identifico-me muito com esta imperfeição de não decorar números e de falhar redondamente nesse campo. A nossa preocupação foi fugir aos números, sem fugir ao tema, e encontrar uma palavra que ficasse na memória. O humor tem essa capacidade: é fácil lembrarmo-nos dele. ‘Xfinar’ pareceu-nos uma expressão vencedora e brincar com o próprio nome da empresa podia ser o desbloqueador. Tivemos também a sorte de encontrar uma marca com inteligência e capacidade para brincar consigo própria. Gostava que as pessoas se ligassem à Xfin da mesma maneira que eu me liguei: primeiro pela estranheza e, depois, de forma natural e emocional. Primeiro estranha-se, depois entranha-se”, afirma César Mourão.
A escolha do humorista procura dar visibilidade ao conceito sem o apresentar como especialista financeiro. O seu papel consiste em interromper situações quotidianas, despertar a curiosidade e colocar a Xfin no centro do esclarecimento. A campanha foi concebida para permitir a continuidade de “Xfinar” para além dos filmes, por meio de conteúdos recorrentes e da presença local da rede.
Com esta estratégia, a Xfin procura diferenciar-se num setor cuja comunicação permanece muito orientada para produto, preço e geração de contactos. A marca pretende construir reconhecimento antes do momento de procura e associar “Xfinar” à comparação, à clareza e a decisões financeiras mais conscientes.
Ficha técnica da campanha
Anunciante: Xfin
Conceito estratégico: Adyant Brand Consultants
Desenvolvimento criativo e guiões: Aquele Abraço
Produção: Firma Filmes
Realização: Diogo Lopes
Estratégia de meios e ativação digital: Dengun e YourTrend Marketing
Relações Públicas: GCI Media

Sobre a Xfin
Criada em 2024, a Xfin é uma rede nacional de intermediação de crédito, focada na transparência, no rigor e no acompanhamento real ao longo de todo o processo. A marca aposta em processos profissionalizados, tecnologia integrada e formação contínua, garantindo decisões informadas e seguras. A Xfin conta atualmente com cerca de 111 franquias e mais de 560 milhões de euros em operações intermediadas até setembro de 2026.
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